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PRO CARTON
ger sin vision
om branschen

Winfried Muehling,
Vérldsmedborgare, man av dvertygelse.

En av fordelarna med pandemin ar att ha mojlighet till djupgaende diskussioner,
aven genom videokonferens. Winfried Muehling, irldsmedborgare, man av
overtygelse, artig och dynamisk, har nyligen tagit ansvar for Pro Carton, den
europeiska sammanslutningen av pappers- och kartongtillverkare. Dominique
Huret fran Cape Decision fick en pratstund med honom.

ed ndstan trettio
ars erfarenhet inom
forpacknings- och
konsumentprodukt-
industrin har Winfried
Muehling haft ledande
befattningar inom kemi-, livsmedels- och
dryckes- och kapitalvarusektorerna.

Under de senaste 20 aren har han tillbringat
halvasitt livi Asien och Stillahavsomradet och
den andra halften i Europa. Hans befattningar
har bland annat varit vice vd pa Ecolab, for-
séljningschef pa MM Board & Paper, vice vd
for séljledning pa Tetra Pak och senast global
key account manager pa Amcor, Singapore.

Forst och frimst, ge oss en bild av Pro Carton!

i - Pro Carton representerar de aktérer som
- har mer &n femtio kartongmaskiner i mer
an fyrtio anldggningar i fjorton olika lander i
Europa samt europeiska kartongkonverterare.
. Detta motsvarar ungefér attiofem procent
~avden europeiska kartongkonsumtionen.

Fokus ligger pa kartong men inte pa wellpapp.
Specifikt producerar vara medlemmar pap-
pers- och kartongbaserade férpackningar
som mojliggor direktkontakt med livsmedel.
Faktum &r att konsumenterna kommer i
kontakt med vara férpackningar varje dag:
for livsmedel, ldkemedelsprodukter, hélso-
och sjukvardsprodukter, leksaker, parfymer,
snacks, fardigmat med mera.

Vilka dr malen med Pro Carton?

- Var ambition ar att frimja anvandningen av
kartong och lobba mot varumarkeségare, kon-
sumenter, aterférséljare, yrkesverksamma,
designers, media, beslutsfattare och visa
att det ar ett ekonomiskt och miljoméssigt
balanserat férpackningsmedium. Vart arbete
bestar i att 6ka medvetenheten om férdelarna
med férpackningar av papper och kartong
och peka pa att de ar férnybara, biologiskt
nedbrytbara och dtervinningsbara.

- Vi frdmjar ocksa innovativ anvandning av
materialen hos studenter, designers och
varumarken genom olika program

som European Carton Excellence

Awards, Pro Carton Young Designers Award
och Pro Carton Student Video Award. Vi
arbetar ocksa for att 6ka medvetenheten om
kartongbranschens initiativ for att stodja ett
héllbart skogsbruk. For oss ar detta en viktig
pelare fér att mildra klimatféréandringarnas
effekter.

| ett sammanhang med 6kad brist pd ravaror,

féréndrade konsumtionsvanor och pandemi,

vilka ér de viktigaste punkterna i Pro Cartons
strategi pd kort och medellang sikt?

- Kartongindustrin ar till storsta delen en
lokal industri, dar mer &n nittio procent
av utbudet som kommer fran skogarna i
Central- och Nordeuropa. De 6vriga atta pro-
centen kommer fran grannldnderna. Denna
narhet bidrar enormt till att minska riskerna
i leverantérskedjan. Men det ar tydligt att
vi pa grund av pandemin och den 6kade
efterfragan star infor vissa pafrestningar i
var leverantérskedja.

- Detta har resulterat i 6kade ledtider for
kartong och falskartong. Branschen har dock
varit motstandskraftig, vilket har sikerstallt att
vi har kunnat tillgodose hela efterfragan. Pa
medellang sikt kommer industrin sakerligen
att behdva optimera utbudet ytterligare for
att mota den 6kade efterfragan.

- Viber alla konsumenter och aterforséljare
att vara mycket disciplinerade néar det gal-
ler att hjélpa till att samla in, sortera och
atervinna alla fiberbaserade material efter
anvandning. Varje atervunnen kartong
hjalper till att sékerstélla den fiberbaserade
affarsmodellens leverans och cirkularitet.

Hur positionerar sig Pro Carton i férhdllande
till Gtervinningens problem och utmaningar?

- N&r det géller kartongernas livscykel, inklu-
sive atervinning, ar vi redan pa en mycket
hég niva, 84,2 procent enligt Eurostat 2018.
Detta ar betydligt hégre dn nagot annat
férpackningsmaterial. Vart mal for ar 2030
ar att hoja ribban dnnu hégre och uppna
en atervinningsgrad pa nittio procent fér
fiberbaserade férpackningsmaterial. For att
uppna detta kommer vi att behéva stéd
fran alla - atervinnare, konsumenter

och aterforsaljare.
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- Det finns en myt i branschen att det
maximala antalet atervinningscykler som ar
mojliga fér pappersfibrer ar mellan fem och
sju Ny forskning utférd av Graz University
of Technology visade dock att vid tjugofem
atervinningscykler fanns det ingen negativ
effekt pa de mekaniska egenskaperna. Denna
studie visar att sjalva fibern kan atervinnas
over tjugofem cykler utan svarighet.

- Man bortser ofta fran att var ravara inte
bara ar fornybar, kartongindustrin sakerstal-
ler ocksa tillvaxten av skogar i Europa, som
i sintur absorberar ytterligare koldioxid fran
atmosfaren och lagrar den i trd och fiber.

Kan du pdminna oss om branschens mal for
dtervinning av férpackningar?

- De senaste EU-forslagen syftar till att
starka atervinningsmalen, skapa arbetstill-
fallen inom gréna industrier och ta itu med
matsvinn for att omvandla den nuvarande
linjdra ekonomin till en cirkuldr ekonomi
och frdmja hallbar tillvaxt.

- Bland de aviserade malen

finns en 6kning av atervin-

ningen av férpackningar,
sextiofem procent fram
till ar 2025 och sjuttio
procent fram till ar
2030. Andra mal ar
en atervinningsgrad
pa 75/85 procent fér
papper och kartong
senast 2025/2030.
Detta kommer att

¢ vara hégre dn fér ndgot annat férpack-
ningsmaterial. Vara mal 4r ambitiosa, vi vill
Oka atervinningsgraden av fiberbaserade
férpackningsmaterial till nittio procent till ar
- 2030, vilket kommer att ge oss en ledande
position inom férpackningsindustrin.

Debatten mellan produktion av dtervunnet
papper och produktion av jungfruligt papper
dr inte enkel ndr det gdller energi- och resurs-
férbrukning. Vad dr Pro Cartons position?

- For att kontinuerligt mata vart cirkulara
system behover vi tillférsel av nyfiber och
atervunnen fiber. Nar vi kan anvanda ater-
vunnen fiber kommer vi att géra det. Vi
behdver mindre resurser for att producera
atervunnen fiber, och atervunnen fiber matar
vart cirkuldra system perfekt med ramaterial
for att producera nya férpackningar. For-
packningsspecialisterna kommer att ligga
ndra kundens krav och rekommendera den
lampligaste I6sningen.

- Vissa kundkrav kraver naturligtvis anvand-
ning av nya fibrer. Till exempel fér forpack-
ningar som ér i direkt kontakt med mat
under en lang tid eller fér produkter som
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ar kdnsliga nar det géller smak och lukt, till
exempel choklad. Nyfiber behévs ocksa fér
vissa forpackningar som kraver en sarskild
styvhet och motstand hos materialet. Men
man ska inse att det samtidigt finns mycket
direkt livsmedelskontakt med atervunna
fibrer, till exempel i pizzakartonger eller
andra snabbmatsférpackningar.

- | de avancerade eller lyxiga segmenten,
dar kombinationen av vithet, styvhet och
slat yta krévs, ar nyfiber fortfarande det
bédsta sattet att uppna detta och eftersom
vi dnnu inte kan atervinna alla material pa
marknaden behover vi en kontinuerlig strém
av jungfrufiber for att fa hela den cirkuldra

modellen att fungera.

1 vilken utstrdckning drar kartongindustrin
nytta av motstdndet mot plast?

- Viérinte fér nedvarderingen av plast. Fér vissa
produkter har plastférpackningsmaterial sin
plats. Férpackningen maste uppfylla produk-
ternas krav och ha den viktiga funktionen att
skydda produkten och férldanga hallbarheten.
De resurser och den energi som anvands vid
produktion av produkter ar mycket storre an de
som anvands vid tillverkning av férpacknings-
material. Produktskydd kommer férst. Men
i dagens varld bedéms produkter ofta forst
av sina forpackningar. Det &r den allra forsta
kontakten for konsumenten och ar avgérande

for en produkts varumaérke och positionering.

- Studier visar att konsumenterna féredrar
férpackningsmaterial av kartong och &ar
villiga att betala en premie. De litar pa
kartong som ett atervinningsbart material
fran fornybara resurser. Detta hjalper till att
forbattra varumarkesbilden av produkter i
alla kategorier.

- Varumaérkesagares och aterférséaljares
primdra hallbarhetsstrategi har varit att
minska mangden férpackningsmaterial och
gobra férpackningarna lattare. Men ett mer
holistiskt tillvagagangssétt vaxer fram som
inser att det inte bara handlar om méngden
férpackningsmaterial som anvéands, utan
ocksa om livscykeln fér dessa material,
vilka ravaror behévs for att géra dem till

potentialen fér att atervinna materialets
varde i slutet av livslangden.

- Tekniskt sett kan de flesta plaster atervinnas,
men i praktiken ar det ofta svart att se till
att de &r ordentligt separerade i tillrdckliga
volymer fér att géra insamlingen ekonomiskt
attraktiv. Saledes, medan vissa artiklar
som PET-flaskor &r allmant atervunna, kan
andra vara svarare fér konsumenterna att
hantera. Det &r ofta svart att veta vad som
kan atervinnas och var.

- Kartongférpackningar ar ett lampligt
alternativ till plastférpackningar inom ett
brett spektrum av applikationer tack vare
deras tekniska och estetiska egenskaper.

| vissa fall, sasom konfektyr, te, pasta eller
ris, har kartongférpackningar visat sig ha
overgripande milj6fordelar. Dessa fordelar
ar framst relaterade till anvandningen av
férnybara, icke-fossila ravaror och enkel
atervinning, vilket gér dem till ett positivt
férpackningsval for framtidens cirkulara
ekonomi.

- Nittio procent av det trd vi anvander kommer
fran europeiska skogar och atta procent fran
grannlanderna. De flesta av dessa kommer
med certifikat som bevisar att skogarna
ar hallbart skotta. Vi ser samtidigt fler och
fler materialkombinationer, med plast i en
kartongforpackning, till exempel som fénster
eller barriarfunktion. Detta fungerar bast
om konsumenterna enkelt kan separera
materialen innan de atervinns i respektive
atervinningsstrémmar.

Var kan du hitta innovation i kartongbran-
schen idag?

- Digitaltryck blir allt viktigare for att méta
den véaxande efterfragan pa skraddarsydda
produkterbjudanden. Dessutom forskar
branschen mycket fér att utveckla milj6-
vanliga beldggningar med barridrfunktioner
och l6sningar fér nya applikationer. Detta
mojliggor anvandning av fiberbaserade
|6sningar for nya produktkategorier, inklusive
mat och dryck.

- Att tdnka pa atervinningsbarhet fran det
inledande skedet av forpackningsutvecklingen
och maximera materialutnyttjandegraden ar
ocksa ett nytt satt att designa férpackningar.
Slutligen har digitaliseringen av leveransked-
jan for att spara férpackningsbestéllningar
ocksa férandrat branschen och utékat
kapacitet och funktionalitet.
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